STARTUP ON DEGERLENDIiRME FORMU

1- Kurucu ekibin teknik yeterliligi var mi? / Ekip gelistirmeleri kendi mi yapiyor?

Kurucu ekibin dijital pazarlama, dijital dontisiim, e-ticaret, yazilim, data science, pazarlama
iletisimi, marka stratejisi, yazilim, reklam, growth, analitik gibi alanlarda kiimiilatif 65 yil
tecriibesi bulunmaktadir. Kurucu ekip tiyeleri lokal ve global farkli pozisyonlarda gorev
almiglardir. Pazardan’in neredeyse tiim siiregleri in-house olarak tasarlanmakta, planlanmakta
ve hayata gecirilmektedir.

2- Kurucu ekibin sektor bilgisi yeterli mi? / Sektér dinamiklerini iyi biliyorlar m?

Kurucu ekip ilgili disiplinlerde marka, sektorlerde ¢alismis ve danismanlik vermistir.
Sektoriin gelisimi ve gelecegiyle ilgili dinamiklere hakimdir.

3- EKkip miisteri ihtiyaclari ve miisteri profilleri hakkinda yeterli bilgiye sahip mi?

Ekip miisteri ihtiyaglarini ve motivasyonlarina tecriibesiyle 1s1k tutarken, yaptirdigi kullanici
arastirmalariyla da data havuzunu genisletmektedir.

4- Uriinii benzersiz kilan ézellikleri nelerdir? Rakiplerine gore nasil fark yaratir?

Pazardan semt pazarlarindan online aligveris yapilmasinmi saglayan ilk ve tek marketplace
platformdur.

Pazardan’in stokta beklemeyen, giinliik tazelikte {liriin vaadini su anda herhangi bir marka
gerceklestirememektedir. Ana vaadi olan tazeligi somutlastirarak TAZELIK SKORU’nu
aciklar, bu anlamda da Tiirkiye’de ilk ve tektir. Semt pazarlarinin doniisiim lideri ve kategori
yaratan marka olarak pazarcilarin giivenini ve destegini kazanmustir.

Pazardan’in is modeli ve sistemi besleyen tedarik zinciri, fiziksel store olmadan is modelinin
farkli lokasyonlarda baslatilmasina zemin hazirlar. Bu yoniiyle de 6l¢eklendirmesi oldukga
hizli ve diisiik maliyettedir.

Kullanicilar i¢in kategori yaratan marka olarak semt pazarindan online aligveris konusunda
akla ilk gelen markadir.

Pazardan marka ismi de {iriiniin geldigi lokasyonu ¢agrisim yaparak, markanin yaptigi isi cok
giiclii bir sekilde ¢agristirmaktadir.

Pazardan diger oyuncularin sahip olmadigi, kurumsal sirketlere giinliikk meyve servisi yapan,
Pazardan Kurumsal (B2B) modele sahiptir ve iki modeli birbirini besleyecek sekilde ayni
platformda hayata geg¢irmistir. Kurumsal sirket calisanlar1 ayni zamanda Pazardan’in
miisterileri olmaya adaydir.




Teknoloji anlaminda da Tiirkiye’de ilk ve tek olan iki 6zelligi mobil uygulamasinda barindirir.
Pazardan Story; tezgahlardan gercek zamanli hikayeleri kullanicilarla bulusturur ve gercek
zamanl aligveris saglar. Akilli File yapay zeka destegiyle kullanicilarin 5 saniyede file
olusturmasina yardimci olur.

5- Uriin hangi lokasyonlarda kullanilabilmektedir?

Istanbul’da aktif kullanilmaktadar.

6- Uriine hangi yeni 6zelliklerin eklenmesi planlaniyor?

Pazardan Abonelik sistemiyle farkli segmentlerdeki kullanicilarin ve kiigiik ofislerin belirli
periyotlarla, belirlenen kutular1 siparis verebilmeleri saglanacak.

Pazardan Story ile gercek zamanli online aligveris sunulacak.

Pazardan Akilli File ile ,yapay zeka destekli siparis olusturma algoritmasi, 5 saniyede kisiye
0zel ideal fileyi olusturacak.

Pazardan mobil uygulamasinin icerisinde yemek tariflerinin oldugu alanlar eklenecek ve
tariflerde yer alan {irlin ve porsiyonlar otomatik olarak sepete eklenebilecek.
7- 1s modeli iyi planlanmis m1? Olceklendirilebilir mi?

Is modelindeki tedarik zinciri ve stoksuz operasyon yonetimi yiiksek o6lceklenebilirlik
sagliyor.

8- Is modelinde yer alan planlar sahada test edilmis midir?.
Evet.
9- s modeli nasil gelir modelleri iceriyor?

Pazardan her sipariste saticidan %15 hizmet bedeli aliyor.
Pazardan Kurumsal is modelinde al-sat yaparak hizmet veriyor.

10- Uriin icin miisteri sayis1 ve miisteri tepkisi nasil?

Pazardan 22.000’den fazla iiye ve 500 tezgahla Istanbul’da hizmet vermektedir.
Kullanicilarin tepkileri ise yapilan aragtirma bulgularina paralel olarak ¢ok olumludur.

11- Uriiniin icinde bulundugu pazar ne kadar cekici?
Pazardan’in iki farkli hedef pazar1 bulunuyor:

1) Mevcut durumda online alisveris yapanlar
2) Fiziksel olarak semt pazarina gitmeyi tercih edenler
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Pazardan ilk segmentte “giinliik tazelik vaadiyle” giiclii bir alternatif olurken, ikinci segmentte
fiziksel aligveris yapan kullanicilarin da dijitale doniisiimlerini saglayacak.

Sanayi Bakanlig1 verilerine gore Tiirkiye online market aligverisi hacmi 14 Milyar TL ve
pandeminin de etkisiyle, kullanicilardaki penetrasyon orani her gegen giin daha da ytikseliyor.
Online alisveris igerisinde meyve-sebze alisverisinin yaklasik 2,5 Milyar TL oldugunu
diisiiniiyoruz. Cok sayida kurulan fiziksel semt pazarlarinda gergeklesen aligverise dair resmi bir
data bulunmuyor.

12-Pazardan’in mevcut finansal durumu nasil? Gelecek yillar igin gelir-gider
planlamasi yapildi m?

Pazardan aktif olarak 6deyen miisterileri olan bir platformdur. Pazardan gelecek yillar
icin detayl bir planlama yapmustir.

13-Pazardan nasil bir satis stratejisi izleyecek?

Pazardan hizmet verdigi bolge sayisini, pazarci sayisini ve kullanici sayisini artiracak. Sagladig:
hizmetle tiriin-fiyat kalitesini list seviyede tutacak ve hizli teslimat modelleriyle, miisteri
memnuniyetini gelistirecek. Abonelik modelleriyle, farkl ihtiyaglara hitap edecek yeni {iriinler
gelistirecek. Pazardan Kurumsal is modeliyle, ofislerin ¢alisanlart i¢in gilinlitk meyve hizmeti
verecek ve miisteri sayisini artirarak B2B biiylime gerceklestirecek. Pazardan B2C ve B2B is
modelleri ayn1 zamanda birbirlerini giiclendirecek ve miisteri yaratacak.

14-Sirketin degerlemesi mevcut performans, varsayimlar, projeksiyonlar ve pazar
potansiyeli ile uyumlu mu?

Sirket degerlemesi, girisimcilerin varsayimlar1 ve ongdriileri dogrultusunda hazirlanmis ve
Degerleme Raporu dokiimaninda detaylandirilmistir.

Not: Bu dokiiman potansiyel yatirimcilarin Pazardan hakkinda temel bilgilere sahip olmasi
icin hazirlanmigtir. Pazardan hakkinda daha detayli bilgi almak i¢in Bilgi Formu dékiimanini
inceleyebilirsiniz.
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