STARTUP ON DEGERLENDIRME FORMU

1- Kurucu ekibin teknik yeterliligi var mi? / Ekip gelistirmeleri kendi mi yapiyor?

Kurucu ekip Is Gelistirme & Uriin tarafinda Hasan Sirdas ve Taylan Can Kése, teknik tarafta
Alpcan Yildiz ve Ismail Burak Kurhan olmak iizere toplam 4 kisiden olusmaktadir. Kurucu ekip
tirtiniin  gelistirmesini kendisi yapmaktadir. Kurucu ekip ile gelistirmeyi yapan ekip temelde
aymdir.

Yazilm ekibinde yer alan Alpean Yildiz, Izmir Yiiksek Teknoloji Enstitiisii Bilgisayar
Miihendisligi mezunudur. Commencis firmasinda 2.5 yil boyunca backend developer olarak
calismistir. Calistig1 siire boyunca Is Bankasi, Pegasus, Unilever gibi firmalarin kullandig1
big-data analitik platform projesinde yer almistir. Kafka, ElasticSearch, Spring, Hazelcast,
Couchbase, Quartz, mobil push notification sistemi, lokasyon bazli bildirim sistemi, scalable
microservices, socketlO, DynamoDB, MongoDB gibi ¢esitli teknolojiler lizerine ¢alismistir. 2.5
yillik ¢alismanin sonrasinda Trendyol’da hizli market ve yemek sistemlerinin siparis
yonetiminden sorumlu order-management-system takiminda backend developer olarak
calismistir. Trendyol’da calisirken Amazon’dan aldig: is teklifini reddetmistir. Boylece Meet
The Music girisiminin kurucu ekibinde yer almistir.

Yazilim ekibinde yer alan bir diger kurucu ortak Ismail Burak Kurhan, izmir Yiiksek
Teknoloji Enstitiisti Bilgisayar Miihendisligi mezunudur. Commencis firmasinda 3 yil boyunca
backend developer olarak calismistir. 3 yillik siliregte Pegasus projesi basta olmak lizere test
stireclerini hizlandirmay1 ve otomatize etmeyi amaglayan AR-GE projelerinde ¢esitli gorevlerde
yer almistir. Kurumsal kariyerinin yani sira tedarik zinciri yonetim platformu olan Freightest
isimli start-up’ta backend developer olarak sistem tasarimi ve gelistirilmesi adimlarinda goérev
almistir. Spring, Hazelcast, Docker, MongoDB, DynamoDB Amazon Web Services, Jenkins
CI/CD pipeline, Websocket gibi cesitli teknolojiler iizerine teknolojileri {izerine c¢aligmalar
yapmistir. Bugiine kadar edindigi tecriibelerle ve kendi isini kurmanin hayaliyle Meet The
Music (MTM) girisiminin kurucu ekibinde yer almistir.

Yazilm ekibi kurucu ortaklar Alpcan Yildiz ve Ismail Burak Kurhan’in liderliginde
caligmalarina devam etmektedir. Kurucu ortaklarla birlikte yazilim ekibi toplamda 3 backend
developer, 1 frontend developer ve 1 yazilim mimarisi danigmanindan olusmaktadir. Bu ekibin
toplam tecriibesi 20+ yil kadardir. Teknik ekip yer aldiklari projeler sonucunda bir¢ok farkl
teknoloji lizerine ¢aligmalar yapmuslardir. Gelisen teknolijlere adapte olarak son teknolojileri
Meet The Music uygulamasinin sistemine entegre etmektedirler.

2- Kurucu ekibin sektor bilgisi yeterli mi? / Sektor dinamiklerini iyi biliyorlar mi?

Kurucu ekipte Is Gelistirme &Uriin tarafinda yer alan Hasan Sirdas ve Taylan Can Kose 4
yildir dating app sektoriinde ¢alismakta olup Tiirkiye’deki ve globaldeki trendleri ve rakipleri
yakindan takip etmektedirler. Yatirnm siiregleri, finansal planlar, iirliniin gelistirilmesi ve
pazarlama siireclerini yoneten ekip, ayni zamanda kullanicilardan gelen geri doniisleri ve
ihtiyaglar1 analiz ederek hizli ve etkili ¢oziimler gelistirmektedir. Meet The Music girisimi de
esasen bu ekibin hem kendi dating app deneyimleri hem de ¢evresindeki insanlarin dating app
deneyimlerini gozlemlemeleri ile ortaya ¢ikmustir.

Gilinlimiizdeki benzer dating app kullanicilarinin deneyimleri ve yasadiklar1 sorunlarin
alternatif bir ¢6ziimii olarak Meet The Music fikri ortaya ¢ikmistir. Bu kapsamda rakiplerinden
sektoriin gelisme dogrultusuna paralel olacak sekilde daha da hizli olarak {irlinlin miizik___
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tizerinden eslesmesinin 6nemini ve kullanicilarin ilgisini kesfetmislerdir.

Giliniimiizdeki benzer dating applerin kullandig1 fotograf ile kaydirma sisteminin insanlar
tarafindan yetersiz bulundugunu fark eden ekip s1§ bir sekilde sadece fotograflar ile eslesmenin
yerine On yargisiz bir sekilde anlik dinlenilen sarkilar ile benzer kafa yapisindaki insanlari
birbiriyle tanistirmay1r amaclamistir. Boylece miizigin giicliniin anonimlik ile birlesmesiyle
Meet The Music girisimini hayata gecirmislerdir.

Bu ekibin olusturdugu viral marketing stratejileri ile Meet The Music uygulamasi, bugiine
kadar insanlarin da miizik ile gergeklesen inovatif bir dating app fikrine olan ilgisiyle 1
milyona yakin indirilme almistir.

3- EKkip miisteri ihtiyaclar1 ve miisteri profilleri hakkinda yeterli bilgiye sahip mi?

Ekip dating app sektoriindeki miisteri ihtiyacini 6n gormiis, insanlarin sosyallesip yeni insanlar
ile tanigirken On yargisiz, samimi ve giiven i¢inde yapma ihtiyacini fark ederek miisteri ihtiyaci
tanimlamas1 iizerine is modelini kurmustur. Bu kapsamda gercek insanlarin sisteme dahil
edilmesi oncelik olmus ve gercek kisilerin anlik dogru bir sekilde eslesmesine olanak
saglanmistir. Dating appler ve kullanicilar i¢inde yeni bir insan ile tanigsirken miizik zevki
onemli bir kriter olarak yer almaktadir. Dating appler profil bilgileri boliimiine her gecen giin
kullanicilarin kendini daha iyi tanimlayabilmesi icin miizik zevkleriyle ilgili kendilerini
aciklayabilecekleri boliimler eklemektedir. Bumble uygulamasinin kullanicilarmin %59°u
miizigin duygular1 ifade etmenin en romantik yolu oldugunu belirtirken OkCupid
uygulamasinin kullanicilarinin %37’si ideal eslesmelerinin daha ¢ok neye ilgi duymasini
istedikleri soruldugunda miizik yanitin1 vermektedir*. MTM, insanlarin dating appler ile yeni
insanlar ile tanigirken kendini giivende hissetmek istemesinin farkina varmistir. Bu dogrultuda
MTM, deger Onerisini insanlarin 6n yargisiz bir sekilde miizigin giiciiyle tanigmasi iizerine
kurgulamistir. MTM uygulamasinin i¢inde diizenli olarak 7/24 kullanicilarin siirekli geri
bildirimlerinin alinabilecegi bir chatbot sistemi mevcuttur. Kullanicilar ile birebir iletisimde
olunan bu sistem ile alinan geri bildirimler product ve teknik ekipleri ile paylasiimaktadir.
Kullanicilar ek olarak sosyal medya hesaplarindan ve mail yoluyla ekibe ulasabilmekte ve
isteklerini belirtebilmektedirler. MTM kullanicilara tek tek geri doniis yapmakta ve kullanici
bazli inovasyona 6nem vermektedir. Bu sistem sayesinde kullanicidan aliman birebir geri
doniisler ile UX/UI Designer’in da kullanicilarin davraniglarini daha iyi anlamasi ve iiriinii
gelistirmesine destek vermektedir.

*:https://www.theguardian.com/music/2022/jan/28/personalised-playlists-online-dating
-west-elm-caleb#:~:text=See%20how%20POM%2C%20%E2%80%9Cthe%20dating.e

nd%20dating%20and%20social%20experience%E2%80%9D

4- Uriinii benzersiz kilan 6zellikleri nelerdir? Rakiplerine gore nasil fark yaratir?

Meet The Music aynm1 anda ayni miizigi dinleyen insanlarin anonim bir sekilde tanigmasini
saglayan bir arkadaslik uygulamasidir. MTM, miizik gibi duygu ve diisiincelerinizi diger
insanlara aktarabileceginiz degerli ve evrensel bir olguyla arkadas edinmeyi saglamaktadir.
Boylece kullanicilarina ruh eslerini veya yeni arkadaslarini ararken daha kaliteli ve degerli bir
deneyim sunmay1 hedeflemektedir.

Kullanicilar benzer miizik zevklerine sahip diger kullanicilar ile eslestikten sonra iki taraf igin

de konusma anonim olarak baglamaktadir. Boylece anonimlik 6n yargilar1 en aza indirmekte ve
tanisirken dis goriinlisler yerine miizik on plana ¢ikmaktadir. Anonimligin bir diger amaci_ _
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kullanicilara uygulamanin iginde giivenli bir sosyallesme alani olusturmaktir. Kullanicilar
kendini gilivende hissettikleri zaman eslestikleri diger kullanicilara isimlerini ve fotograflarini
gosterebilmektedir.

Kullanicilar MTM’de birbirleriyle anhk etkilesime ge¢gme imkani bulmaktadir. Kullanicilar
canli bir sekilde dinlenilen sarkilar1 Kesfet’te gorebilmekte ve aninda o sarkilardan birini
dinlemeye baglaylp onu dinleyen kisi ile etkilesime gegebilmektedirler. Arkadaglhik
uygulamalarinin ¢ogunda iki taraf ne zaman birbirlerini begenirse eslesme saglandigi igin
eslesmeler canli bir sekilde ger¢eklesmez. Bu da ilk bastaki o tanisma heyecanini azaltmakla
birlikte konugmaya baslama oranim1 ve karsilikli mesajlagsmalarin sayisin1 da azaltmaktadir.
MTM’de kullanicilar canli bir sekilde miizik dinleyen diger kullanicilarla iletisime gegmekte ve
boylece MTM’de hicbir sekilde fake ya da bot kullanicilarla karsilagiilmamaktadir. Tamamen
anlik sekilde iki tarafin da eslesmede bulunmasiyla kullanicilarin birbirine cevap verme orani da
artmaktadir.

Cogu arkadaslik uygulamasinda kullanicilar birbirinin fotograflarin1 begenerek bir kaydirma
sistemi ile etkilesime geg¢mektedirler. Cogu dating kullanicist bu durumu sig bulmakta ve
eslesme kalitesini azalttigim1  diisiinmektedir. MTM ise dating kullanicilarina benzer
uygulamalarin aksine miizik gibi inovatif bir eslesme alternatifi sunmaktadir. Ek olarak
kullanicilara miizik ile eslesmeyi anonim bir sekilde konusmaya baslama ile entegre ederek
benzersiz bir dating deneyimi yasatmaktadir. Bdylece MTM, insanlarin yeni insanlar ile
tanmisirken daha farkli, kolay bir sekilde sadece miizik dinleyerek, samimi ve duygusal iligkiler
kurmasina olanak vermektedir.

5- Uriin hangi lokasyonlarda kullanilabilmektedir?

MTM Tiirkiye pazarinda 2019 yilindan beri aktif olarak kullanilmaktadir. Bu kullanimla birlikte
yaklasik 1 milyon kere indirilmistir. Bu sayiya giderken aylik aktif ortalama 25 bin yeni
kullanict kazanimiyla bu hareketini devam ettirmistir. Tiirkiye’de kullanimda olmasina ragmen
91 farkli iilkeden kullanicist olmustur. Uriiniin herhangi bir lokasyonda kullanilmasiyla ilgili
regiilatif bir bariyer bulunmamaktadir. Nisan aymnda tamamlanacak olan Ingilizce dil
kullananlarin birbiriyle eslesebilecegi dil destegi ile global agilimin ilk adimi atilmig olacak ve
Tiirkiye’de yasayan Ingilizce bilen tiim kullanicilarin (Turistler ve Tiirkiye’de yasayan diger
yabancilarin) miisteri havuzuna dahil edilmesi planlanmaktadir. Sonrasinda Ispanyolca ve uzak
dogu dilleri desteklerinin de iiriin roadmapi igerisinde globallesmenin bir pargasi olarak yer
almasi planlanmaktadir.

6- Uriine hangi yeni 6zelliklerin eklenmesi planlaniyor?

2023 yilinda gelecek ozellikler ile birlikte uygulamanin kullanici sayisini ve satiglar: arttirmak
planlanmaktadir. Yapay zeka tabanli eslesme sisteminin gelistirilmesi ile daha verimli
eslesmeler saglanacaktir. Yeni Ozelliklerin eklenmesiyle birlikte kullanicilarin uygulama
icerisinde gegirdigi siire artacaktir. Ek olarak globale yapilan reklam ¢alismalari ile halihazirda
globalde bulunan kullanici sayisinin artmasi hedeflenmektedir.

7- 1s modeli iyi planlanmis mi? Olgeklendirilebilir mi?
MTM, kullanict sayisini arttirdik¢a es zamanl olarak sistemde kag¢ kullanicinin aktif olarak

bulunabilecegi, ayn1 anda en fazla ka¢ mesaj gonderebilecegi gibi verilerin 6nemli noktalarda
stres testlerini yaparak kurgulamis ve dlgeklendirmis bir altyapiya sahiptir. _ =
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Is modeli ise bu altyap iizerine kurgulanmis ve &ncelikle Tiirkiye de kullanici kazanimina
odakl1 bliytime hedeflenmistir. Tiirkiye pazarinda hem kullanicit kazanimi ile gelir kazanimi
hedeflenmekte hem de kullanici deneyimleri ile siirekli ve gelistirici yeniliklerin iiriine katma
deger olarak eklenmesi hedeflenmektedir.

2023 Nisan itibar1 ile MTM uygulamasmin Ingilizce versiyonunun da ortaya ¢ikartilmasi-
Global pazarlara gidis i¢in 6nemli bir adimdir. MTM hazir iiriinii ile Ocak 2024 dénemi itibari
ile giiclii pazarlama faaliyetlerini Ingiltere ve Isve¢ de baslatmayi, sonrasinda da Global
acilimini iiriin dil desteklerini genisleterek arttirmay1 hedeflemektedir.

S6z konusu is planlarinin gerceklestirilmesi i¢in gereken kaynaklar is planlarina gercekei
sekilde yansitilmistir.

8- Is modelinde yer alan planlar sahada test edilmis midir?

MTM’in is modelinin ana planin1 miizik ile eslesme sistemi olusturmaktadir. MTM gelir
modelinde Premium ve Boost Ozellikleriyle hem kullanic1 hem sanat¢i tarafinda kullanici
sayisini arttirmay1 ve miisteri deneyimini yiikseltmeyi hedeflemektedir. MTM Tiirkiye’de 2020
Haziran ayindan bu zamana kadar yaklasik 1 milyon kere indirilmis bir mobil uygulama olarak
su anda kullanilmakta olan Premium ve Boost paketlerini 24 aydir test etmektedir. MTM 2020
Haziran aymda tam silirlimiin ¢ikmasindan itibaren Tiirkiye pazarinda testler yapmaktadir.
Kullanicilardan aldigi geri bildirimler ile iiriin {izerinde diizenlemeleri ve gelistirmeleri planh
olarak gerceklestirmeye devam etmektedir.

9- Is modeli nasil gelir modelleri iceriyor?

MTM’in gelir modeli Premium abonelik satiglarindan ve Boost tekil iriinii satisindan
olusmaktadir.

MTM Premium

MTM kullanan her kullanici iicretsiz olarak ayni anda aym sarkiyr dinledikleri her insan ile
cinsiyet tercihi kullanarak eslesebilmektedir. MTM Premium kullanan kullanicilar ise agagidaki
diger 6zelliklerden ek olarak yararlanabilmektedir:

e Konum filtresi ile kendilerine yakin mesafedeki ayni sarkiy1 dinledikleri insanlar ile
eslesebilme
Yas filtresi ile istedikleri yas araligindaki insanlar ile eslesebilme
Kesfet boliimiindeki sarkilar1 anlik olarak kag kisinin dinledigini gorebilme
Kesfet boliimiindeki sarkilar1 anlik olarak kendilerine yakin mesafeye gore
siralayabilme
o Kesfet boliimiindeki sarkilari anlik olarak tercih ettikleri yas araligina gore
siralayabilme
Kesfet boliimiindeki sarkilar1 anlik olarak miizik tiirlerine gore siralayabilme
Mesajlar boliimiinde ayni anda 25 kisi yerine 100 kisi bulundurabilme
Mesajlar boltimiinde eslerine gonderdikleri mesajlarin okundu bilgisini gérebilme
Mesajlar boliimiinde eslerine gonderdikleri istedigi mesajt silebilme
Profilinde bulunan son dinledigi sarkilar1 gizleyebilme

Boost
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Kesfet boliimiinde kullanicilarin anlik olarak dinledikleri ve es aradiklart binlerce sarki
bulunmaktadir ve bu sarkilar siirekli yenilenmektedir. Boost {iriinii ile istenilen bir sarki
Kesfet’te tiim sarkilarin istiine sabitlenebilmektedir. Boost {iriinii tekil satisa dayanmaktadir.
Kendi i¢inde iki ayr1 satis modeli bulunmaktadir.

A)Sanatcilar Icin Boost

Sanat¢ilar bu oOzellik ile kendi sarkilarmmi 4 saatlik siireyle Kesfet’in  basina
sabitleyebilmektedir. Bu segenek ile kullanicilar segilen siire boyunca secilen sarkiyi
dinleyerek eslesmektedir. Kullanicilar eslesme motivasyonuyla Kesfet’in basinda bulunan 6ne
cikarilan sarkiyr birgok defa Spotify araciligi ile dinleyebilmektedir. Boylece Sanatcilar,
miiziksever bir kitle tarafindan Spotify iizerinden tamamen organik dinlenme ve takipgi
kazanabilmektedirler. Ek olarak marka olarak bilinirlikleri organik sekilde artabilmektedir.

B)Bireysel Boost

Bu secenek ile birlikte kullanicilar istedikleri bir sarkiy1 10 dakika siire boyunca Kesfet’in
basina sabitleyebilmektedir. Boylece kullanicilar sevdikleri sarkilar ile daha hizli ve daha
fazla sayida insan ile tanigma firsat1 bulmaktadir.

Uyulamaya eklenecek yenilik¢i 6zelliklerin de Premium pakete eklenerek satislar1 ve premium
satin alma oranimi arttirmasi hedeflenmektedir. Bu 06zelliklerin mevcut premium paket icin
eklenmesi s6z konusu olabilecegi gibi tekil {irlin olarak da satig1 miimkiin olabilecektir.

10- Uriin icin miisteri sayis1 ve miisteri tepkisi nasil?

Haziran 2020 tarihinde tam siiriimiin yayinlanmasindan itibaren Meet The Music yaklasik 1
milyon kadar indirilme almigtir. Bugiine kadar yaklasik 28 milyon eslesme saglanmistir. Bu 28
milyon eslesmenin i¢inde 17bin’den fazla ruh esini buldugunu ve hatta MTM araciligi ile
evlenme karari aldigi1i MTM ekibine belirten 15°den fazla ¢ift bulunmaktadir. Meet The
Music, hem Play Store hem App Store’da kullanict memnuniyet degerlerine gore 4.2 puana
sahipti. Bu puan benzer arkadaslik uygulamalarmin iizerindedir. Ornegin global rakipler
arasinda bulunan Tinder’in Tiirkiye pazarinda Play Store’da puani 3.4 App Store’da ise
3.9°dur. Bu puan farki MTM olarak miisteri tarafindan gelen inovasyonunun ve siirekli
tyilestirme ¢aligmalarinin bir sonucudur.

11- Uriiniin icinde bulundugu pazar ne kadar ¢ekici?

Statista verilerine gore diinyada 2022 yili itibariyle 366 milyon online dating kullanicisi
bulunmaktadir. Bu saymin 2027 yilinda 440 milyona ¢ikacagi on goriilmektedir. 2022 yili
verilerine gore global pazardaki en biiyiik rakiplerden Tinder’in 75 milyon aylik aktif
kullanicis1  bulunmaktadir. Bu kullanict sayist diinyanin en ¢ok kullanilan arkadashk
uygulamasinda bile toplam pazarin %20.5’ini olusturmaktadir. Dating pazar1 paylasima agiktir
ve bir tekelde bulunmamaktadir. Her ne kadar rakiplerin sayisi fazla olsa da online dating
kullanicilart ¢oklu iiriin kullanim egilimindedirler. Kullanicilar inovatif ¢oziimler 6neren ve
etkisi yiiksek Meet The Music gibi irlinleri kullanma motivasyonlari bulunmaktadir. 2022
yilinda online dating pazarinda yaklasik 8 milyar dolar gelir elde edilmistir. Bu gelirin 2030
yilina kadar her y1l %8 kadar biiyiimesi beklenmektedir. Tiim bu verilerin 1s1¢inda insanlik var
oldukca sosyallesme problemi var olacak ve Meet The Music gibi etkili ve inovatif ¢oziimler
kullanicilarin ilgisini gekmeye devam edecektir. Bdylece online dating sektorii de ilgi cekmeye
devam edecektir. Ayrica 2022 yilinda Tiirkiye pazarinda da en ¢ok para harcanilan 10 mobi=
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uygulamadan 6 tanesi arkadaslik uygulamasidir. (Sensortower)

Online dating pazarinin 2021 yilindaki geliri 5.6 milyar dolar kadardir.

Gilintimiizde 360 milyondan fazla dating kullanicis1 bulunmaktadir.

2022 yilinda 2021 yilina gore online dating pazar1 %17 kadar biiylimiistiir.

Dating app kategorisi diinyada en popliler uygulama kategorilerinde 4.sirada
bulunmaktadir”.

*: https://www.businessofapps.com/data/dating-app-market/
https://sensortower.com/blog/dating-apps-2022/
https://www.statista.co

12- MTM’in mevcut finansal durumu nasil? Gelecek yillar icin gelir-gider
planlamasi yapildi m1?

MTM 2 seneyi askin siiredir lizerinde c¢alistig1 ve gelistirme siireclerini tamamladigi {irlinii ile
bu yatirnm turunda planlanan fonlarin yaratilmasi ile giiclii sekilde pazarlama faaliyetleri
yapmay1 ve biiylime ivmesini hizlandirmay1 hedeflemektedir. Bu dogrultu da olusturulan
stratejiler ve ciktisi is planlari

ile 2023 TR de bliyiime- 2024 yil1 Global’e agilma ve 2025 senesinde Global’de de daha fazla
bliylime planlanmaktadir. Buna gore olusturulmus is plant ve gelir -gider tablosu asagida
paylasilmaktadir.

13- MTM nasil bir satis stratejisi izleyecek?

MTM’in satis stratejisi oncelikle dil desteklerini arttirarak (Ingilizce, Ispanyolca, Uzak Dogu
diller) {irtiniin global kullanima gitmesini saglamaktir. Influencer marketing, viral marketing ve
performans pazarlama yontemleri kullanilarak kullanicilara satis hedeflenecektir. Nisan ayinda
Ingilizce konusanlarin birbiriyle eslesebilecegi sistem uygulamaya eklenecektir. Boylece hem
Tirkiye’de yasayan yabancilarin hem de ASO calismalariyla organik olarak MTM’i indiren
kullanicilarin birbiriyle eslesmesi saglanacaktir. Bu da global kullanim i¢in ilk adim olacaktir.
Globallesmeye gitme yaklagiminda marketing stratejileri ise viral marketing, influecer etkisi ve
performans pazarlama yontemleri kullanilarak satig stireclerini  destekleyecek sekilde
planlanmastir.

e Viral marketing tarafinda sirket ortaklarindan Babala TV’nin de ydnetmeni olan
Tugrul Ugur’un etkisi ile planlanmaktadir. Babala TV’nin Youtube’da yaklasik 4
milyon abonesi bulunmaktadir. Tugrul Ugur’un ydnetmeni oldugu diger Youtube
kanallartyla birlikte etkilesimde bulundugu toplamda 5 milyon kisi vardir. Tugrul
Ugur yonetmenliginde c¢ekilen ¢ogu igerik Youtube’da Trend 1 olmaktadir. Babala
TV’nin Twitter’da 1 milyon takipg¢isi bulunmaktadir ve diinyanin en etkili 9. Twitter
hesabi olarak tweetleri yaklasik 1.2 milyar insana ulagmustir.

e Influencer marketing tarafinda Tiirkiye’nin en ¢ok taninan ve sevilen isimlerinden
Tugrul Ugur kardesi Oguzhan Ugur ve Influencer ¢evresi ile birlikte Meet The
Music girisimi i¢in reklam ¢alismalar1 planlanmaktadir. Bu agsamada sanatgilarin ve
influencerlarin  Youtube, Tiktok ve Instagram videolarinda Meet The Music
uygulamasini tanitmasi planlanmaktadir.

e Performans pazarlama tarafinda Meta Business, Tiktok Business, Snapchat ve
Spotify Ads. Gibi reklam platformlar ile caligmalar planlanmaktadir.

1 premium user edinmek igin yapilan marketing harcamasi $1.73 civarindadir. 2023 sonunda =
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triiniin daha da gelismesi, yapilacak marketing calismalar1 ile bu rakamim $0.15 civarina
diismesi hedeflenmektedir. 2024 ve 2025 yilinda yapilacak global marketing ¢alismalari ile bu
rakamin $0.46 civarina ¢ikmasi ongoriilmektedir.

14- Sirketin degerlemesi mevcut performans, varsayimlar, projeksiyonlar ve pazar
potansiyeli ile uyumlu mu?

MTM gelistirme siireclerini tamamlayarak, uzun siiredir miisterilerine sundugu altyapisi, etkin
organizasyonu ve giiclii ekibi, hissedarlar1 ve danisman kadrosu ile artan ivmede biiyiimeye
hazirdur.

2 senedir saha da kullanic1 deneyimleri ile yenilik¢i 6zellikler kazanan MTM altyapisi, hem
Tirkiye de daha biiylik miisteri kitlelerine hem de Global marketlere gidebilmek icin hazir
durumdadir. Mevcutta 20K+ aylik aktif olan kullanici sayisi, etkin pazarlama faaliyetleri ile
kademeli olarak artacak ve 6-8 aylik bir projeksiyonda 200k+ adetlere ulasmasi planlaniyor. Tr
toplam Dating App kullanic1 havuzunun yaklagik 10 milyon kullanicidan olustugu diisiiniiliirse,
s0z konusu 200k+ kullanici sayis1 yani % 2 pay alinmasi olas1 goziitkmektedir.

Is planlarina gore 2024-2025 senelerinde Global’e de acilacak olan MTM, 2025 yil sonunda
yaklasik 440 milyon kullanicis1 olacak olan Dating App pazarindan 2.4 milyon kullanici elde
etmeyi hedeflemektedir.

Bu agidan bakildiginda MTM bugiin saglikli yapida gelisimini siirdiiren, konservatif
sayilabilecek hedeflerle bile yatirimcilarina ¢ok 6nemli kazangli geri doniis firsati sunacak
yapidadir.

Not: Bu dokiiman potansiyel yatirimcilarin “MTM” hakkinda temel bilgilere sahip olmasi i¢in
hazirlanmistir. “MTM” hakkinda daha detayli bilgi almak igin Bilgi Formu dékiimanini
inceleyebilirsiniz.
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