STARTUP ON DEGERLENDIRME FORMU

1. Kurucu ekibin teknik yeterliligi var mi? / Ekip gelistirmeleri kendi mi yapiyor?

Kurucu ekip, giiclii teknik yeterliliklere sahip olup; igerik, tasarim, kodlama, test etme ve
gelistirme siireclerini bizzat yonetmektedir.

2. Kurucu ekibin sektor bilgisi yeterli mi? / Sektor dinamiklerini iyi biliyorlar mi?

Kurucu ekip, uzun yillar mobil uygulama gelistirme sektoriinde faaliyet gdstermekte olup,
biiyiik bir tecriibe birikimine sahiptir.

3. EKkip miisteri ihtiyaclar1 ve miisteri profilleri hakkinda yeterli bilgiye sahip mi?

Son iki yildir, 1 milyondan fazla kisiyi biinyesinde barmndiran bir toplulugu basariyla
yonetmektedir. Bu siire zarfinda miisterilerimizin ihtiyaglar1 ve beklentileri hakkinda biiyiik bir
bilgi birikimi edinilmistir. Toplulukla etkilesim halinde olmak ve onlarin geri bildirimlerini
dikkate almak, ekibe miisterilerin ihtiya¢larini daha iyi anlama ve onlara daha iyi hizmet sunma
firsat1 vermektedir. Bu zengin deneyim ve bilgi birikimi, miisteri odakli yaklasimin temelini
olusturur ve is1 miisterilerin gereksinimlerine uygun olarak sekillendirmelerini saglamaktadir.

4. Uriinii benzersiz kilan 6zellikleri nelerdir? Rakiplerine gore nasil fark yaratir?

Uriiniin benzersizligini saglayan temel etken ekibin icerik iiretme alanindaki basarisidir. Icerik
konusunda uzman bir ekip tarafindan olusturulan zengin ve kaliteli igerikler, kullanicilara
degerli bir deneyim sunmaktadir. Bunun yani sira, farkindalik alaninda yapay zekay1 oncii bir
sekilde kullanarak, kullanicilarin ihtiyaglarini daha etkin bir sekilde anlamak ve onlara
kisisellestirilmis ¢oziimler sunmak i¢in yenilik¢i bir yaklasim benimsenmektedir..

5. Uriin hangi lokasyonlarda kullamlabilmektedir?

Uriin, App Store, Google Play ve App Gallery gibi platformlardan tiim diinyadaki kullanicilar
tarafindan indirilebilir.

6. Uriine hangi yeni 6zelliklerin eklenmesi planlaniyor?

Ilerleyen siirecte, ekibin amaci uygulamy1 tek bir chat alanindan tiim farkindalik ve iyi yasam
pratiklerini kisinin ihtiyaglarina gore sunabilen yapay zeka tabanl bir yapiya doniistiirmektir.

7. Is modeli iyi planlanmis m1? Olgeklendirilebilir mi?

Is modeli, 6zenle planlanmis ve bilyiime potansiyeli olan bir yapiya sahiptir. Miisteri
ihtiyaglarina odaklanarak verimli ve esnek siireglerle deger sunmayir hedeflemektedir.
Olgeklendirme stratejisi, operasyonel siireclerin otomatiklestirilmesi ve verimliligin artiriimasi
tizerine odaklanir. Pazarlama stratejisi genis bir perspektif sunarak, dijital kanallar1 ve miisteri
iliskileri yonetimini etkin sekilde kullanir. s modelinin saglam temelleri ve dl¢eklendirilebilirlik
ozellikleri gelecekteki biiylime potansiyelini oldukg¢a giliglendirmektedir.

8. Is modelinde yer alan planlar sahada test edilmis midir?

Ekip, 1 milyon kisiden olusan topluluklariyla, iiriinlerini stirekli olarak test etme imkanma_ _
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sahiptir. Bu genis komiinite, ger¢ek kullanici deneyimleri ve geri bildirimleriyle {iriinlerinin
gelistirilmesine katkida bulunur. Bu sayede ekip, kullanici ihtiyaglarin1 daha iyi anlayabilir,
eksiklikleri giderir ve iiriinleri siirekli olarak iyilestirme firsatina sahiptir.

9. is modeli nasil gelir modelleri iceriyor?

Miisterilerine aylik ve yillik 6deme seceneklerinin yani sira, gelir modelini ¢esitlendirmek igin
uygulama i¢i sponsorluk anlagmalar1 da gergeklestirilmektedir. Bununla birlikte, ¢alisan esenligi
konusunda kurumsal firmalarla dogrudan ortakliklar kurulmaktadir.

10. Uriin icin miisteri sayis1 ve miisteri tepkisi nasil?

Uygulama, simdiye kadar 1 milyondan fazla indirme almis ve su anda yaklasik 500.000 aktif
kullaniciya sahiptir. Silme, devam etme ve kullanici sadakati oranlar1 ytliksek seviyelerdedir.

11. Uriiniin icinde bulundugu pazar ne kadar ¢ekici?

Yapay zeka tabanli motivasyon uygulamalari, kiiresel ¢apta biiyiik yatirimlar almaktadir ve bu
uygulamalara olan ilgi her gecen gilin artmaktadir. Yapay zeka teknolojisinin benzersiz
yetenekleri, ruhsal saglik alaninda devrim niteliginde bir degisim yaratmaktadir. Bu
uygulamalar, kullanicilarin hayatlarinda daha fazla motivasyon, basar1 ve mutluluk elde
etmelerine yardimci olmak i¢in gelistirilmistir.

12. Mutlumesaj’in mevcut finansal durumu nasil? Gelecek yillar icin gelir-gider
planlamasi yapildi m1?

Sirket’in kurulusundan bugiine kadar, sirketin fonlama ihtiyacit kurucu ortaklar tarafindan
saglanmistir. Sirketin i modelinden kaynaklanan nakit yaratma giicii ve avantajlar1 s6z konusu
olup, bu yatirim turunda planlana fon girisi ile birlikte pazarlama faaliyetlerine daha giiclii
sekilde odaklanmay1 planlamaktadir.  Sirket Ongoriileri dogrultusunda 5 yillik gelir ve
giderlerini kapsamli bir sekilde igeren bir projeksiyon ¢alismasi yapmustir.

13. Mutlumesaj nasil bir satis stratejisi izleyecek?

Sosyal Medya Odakli: Mutlumesaj, iiriinlerini sosyal medya platformlar: iizerinden
pazarlama stratejisinin merkezine yerlestirir. Bu platformlar araciligiyla hedef kitleye
reels, postlar, hikayeler, tweetler ve videolar gibi ¢esitli icerik tiirleriyle ulasir. Yaratict
ve etkileyici igerikler olusturarak kullanicilarin ilgisini ¢ekmeyi ve marka bilinirligini
artirmay1 hedefler.

B2B Satislara Odaklanma: Mutlumesaj, isletmeden isletmeye (B2B) satiglara da
odaklanir. isletmelerin ihtiyaglarin1 ve taleplerini anlamak igin dogru icerikler olusturur
ve igbirlikleri gelistirir. Ayrica, isletme calisanlarinin mutlulugunu artirmaya ve
performanslarin yiikseltmeye yonelik ¢éztimler sunar.

Toplulugu Gelistirme: Mutlumesaj, topluluk olusturmay1 hedefleyen bir satis stratejisi
benimser. Bu topluluk, miisterilerin bir araya gelerek deneyimlerini paylastigi,
etkilesimde bulundugu ve marka ile baghilik gelistirdigi bir platformdur. Bu sayede,
miisteri sadakati artar ve olumlu miisteri referanslari elde edilir.

Genis Kitleye Ulasim: Mutlumesaj, daha fazla insana ulagmay1 ve maliyetleri minimize
etmeyi amaglar. Bu nedenle, pazarlama faaliyetlerini dijital platformlara yogunlastirir ve
dogru hedefleme, etkili reklam stratejileri ve influencer isbirlikleri gibi yontemlerle daha
genis bir kitleye ulagmay1 hedefler.

Veri Analizi ve Optimizasyon: Mutlumesaj, veri analizi yaparak performansi

degerlendirir ve stratejileri optimize etmeyi hedefler. Kullanici etkilesimleri, doniisii




oranlar1, sosyal medya analizleri ve diger metrikler diizenli olarak analiz edilir. Bu
veriler, stratejinin basarisin1 6lgmek, giiclii ve zayif yonlerini belirlemek ve iyilestirme
firsatlarin1 tanimlamak i¢in kullanilir. Bu sayede, Mutlumesaj pazarlama stratejisini
stirekli olarak gelistirir ve daha iyi sonuglar elde eder.

14.  Sirketin degerlemesi mevcut performans, varsayimlar, projeksiyonlar ve pazar
potansiyeli ile uyumlu mu?

Sirket degerlemesi, girisimcilerin varsayimlari ve ongoriileri dogrultusunda hazirlanmis
ve Degerleme Raporu dokiimaninda detaylandirilmistir.

Not: Bu dokiiman potansiyel yatirimeilarin “Mutlumesa;j” hakkinda temel bilgilere sahip olmasi
icin hazirlanmistir. “Mutlumesaj” hakkinda daha detayli bilgi almak i¢in Bilgi Formu
dokiimanini inceleyebilirsiniz.
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