Guclu Yonler

Tiirkiye’de ilk defa semt
pazarlarindan  aligveris  saglayan
pazaryeri olmast

Pazar, lokasyon ve tedarik zinciri
dinamiklerine uygun kurgulanmig
algoritma

Oturmus Miisteri Kitlesi & Pazarci
esnafiin  markaya giliveni ve
sahiplenmesi

Sifir-stok i3 modeliyle  hizh
Olceklenme firsati

Firsatlar

Tirkiye’de hem B2C hem B2B
fayday1 ortaya cikaran baska sirket
olmamasi

Pazardan’in meyve-sebze aligverisi
kategorisindeki yiiksek Pazar pay1
potansiyeli

Pazardan
SWOT Analizi
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Zayif Yonler

Pazarcilarin e-ticarete alisma siirecleri

Marka bilinirliginin diisiik olmasi

Tehditler

Biiyiik oyuncularin Pazardan
aligveris kategorisine dahil olmak i¢in
alabilecekleri aksiyonlar



